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PER FONDAZIONE PENSIERO SOLIDO

Fratture generazionali
I giovanie l’informazione, tramedia tradizionali,social e creator



Canali di 
informazione
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Pensando all'ultima settimana, con che frequenza hai usato, se lo hai fatto, le seguenti piattaforme per informarti?

Margine di errore: +/- 3,1%. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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76%

66%

55%

29%

12%

6%

9%

27%

11%

10%

18%

25%

18%

60%

78%

Facebook

Instagram

Youtube

Tiktok

X

Almeno tre volte nell’ultima settimana Almeno una volta nell’ultima settimana Mai nell’ultima settimana



[Per fascia d’età]
Pensando all'ultima settimana, con che frequenza hai usato, se lo hai fatto, le seguenti piattaforme per informarti?

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 
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CANALI DI INFORMAZIONE

YOUTREND PER FONDAZIONE PENSIERO SOLIDO

% di chi usa i canali di informazione almeno 3 volte a settimana

80%

40%

61%

18%

49%

57%

24%

50%

10%

77%

Instagram

Tiktok

Youtube

X

Facebook

18-35 anni 36 anni e più



Nell’ultima settimana ti sei informato….

16%

14%

11%

Leggendo newsletter

Con contenuti creati da creator o esperti che non sono
giornalisti

Ascoltando podcast

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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% di chi indica di essersi informato con questi canali



[Per fascia d’età]
Nell’ultima settimana ti sei informato….

30%

19%

19%

10%

8%

15%

Con contenuti creati da creator o esperti che non sono
giornalisti

Ascoltando podcast

Leggendo newsletter

18-35 anni 36 anni e più

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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% di chi indica di essersi informato con questi canali



6%

3%

5%

22%

64%

Sì, tutti i giorni

Sì, cinque o sei giorni

Sì, tre o quattro giorni

Sì, uno o due giorni

No

Leggi quotidiani cartacei almeno una volta alla settimana?

Margine di errore: +/- 3,1%. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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Leggono quotidiani cartacei
36%



20%

4%

12%

24%

40%

Sì, tutti i giorni

Sì, cinque o sei giorni

Sì, tre o quattro giorni

Sì, uno o due giorni

No

Leggi quotidiani e siti di informazione online almeno una volta alla settimana?

Margine di errore: +/- 3,1%. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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Leggono quotidiani e siti di 
informazione online

60%



38%

10%

12%

23%

17%

Sì, tutti i giorni

Sì, cinque o sei giorni

Sì, tre o quattro giorni

Sì, uno o due giorni

No

Guardi telegiornali almeno una volta alla settimana?

Margine di errore: +/- 3,1%. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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Guardano telegiornali
83%



[Per fascia d’età]
Sintesi dei canali di informazione più usati nell’ultima settimana

29%

3%

29%

22%

11%

50%

Quotidiani e siti di informazione online

Quotidiani cartacei

Telegiornali

18-35 anni 36 anni e più

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 

CANALI DI INFORMAZIONE
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% di chi indica «Sì, tutti i giorni» o «Sì, cinque o sei giorni» 



Caratteristiche
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Di seguito sono elencate una serie di caratteristiche. Quanto si adattano all’informazione cartacea ? 

Margine di errore: +/- 3,1%. 
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CARATTERISTICHE
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13%

12%

18%

16%

13%

18%

24%

34%

18%

24%

18%

22%

26%

22%

24%

19%

63%

58%

57%

56%

54%

49%

43%

41%

6%

6%

7%

6%

7%

11%

9%

6%

 Comprensibile

Approfondita

 Accessibile

 Interessante

 Accurata

 Attenta alle fonti

 Oggettiva

Tempestiva

1-4 5-6 7-10 Non so



Di seguito sono elencate una serie di caratteristiche. Quanto si adattano all’informazione online ? 

Margine di errore: +/- 3,1%. 
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CARATTERISTICHE
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10%

10%

8%

12%

21%

19%

24%

30%

13%

13%

20%

21%

27%

29%

28%

27%

71%

71%

63%

60%

45%

44%

38%

35%

6%

6%

9%

7%

7%

8%

10%

8%

 Accessibile

Tempestiva

 Comprensibile

 Interessante

 Accurata

Approfondita

 Oggettiva

 Attenta alle fonti

1-4 5-6 7-10 Non so



Di seguito sono elencate una serie di caratteristiche. Quanto si adattano all’informazione cartacea / online ? 

Margine di errore: +/- 3,1%. 
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CARATTERISTICHE

6,24

6,42

6,27

5,86

6,59

6,97

6,21

5,60

5,6

6,03

5,89

5,84

6,8

7,33

6,67

7,33

 Attenta alle fonti

 Approfondita

 Accurata

 Oggettiva

 Comprensibile

 Accessibile

 Interessante

 Tempestiva

Cartacea

Online
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Media delle risposte



Di seguito sono elencate una serie di caratteristiche. Quanto si adattano all’informazione cartacea / online ? 

Margine di errore: +/- 3,1%. 
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CARATTERISTICHE

49%

58%

54%

43%

63%

56%

57%

41%

35%

44%

45%

38%

63%

60%

71%

71%

 Attenta alle fonti

 Approfondita

 Accurata

 Oggettiva

 Comprensibile

 Interessante

 Accessibile

 Tempestiva

Cartacea

Online
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% di chi indica 7 - 10



[Per fascia d’età]
Di seguito sono elencate una serie di caratteristiche. Quanto si adattano all’informazione cartacea ? 

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 
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CARATTERISTICHE
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% di chi indica 7 - 10

54%

43%

53%

45%

57%

50%

51%

25%

54%

44%

58%

50%

63%

57%

59%

45%

Accurata

Oggettiva

Approfondita

Attenta alle fonti

Comprensibile

Interessante

Accessibile

Tempestiva

18-35 anni 36 anni e più



[Per fascia d’età]
Di seguito sono elencate una serie di caratteristiche. Quanto si adattano all’informazione online ? 

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 
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CARATTERISTICHE
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% di chi indica 7 - 10

77%

75%

84%

53%

47%

71%

34%

38%

58%

56%

68%

42%

44%

70%

35%

39%

Comprensibile

Interessante

Accessibile

Approfondita

Accurata

Tempestiva

Attenta alle fonti

Oggettiva

18-35 anni 36 anni e più



Fruizione
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14%

30%

42%

6%

8%

Apro i social network per motivi diversi dall’informarmi e non mi 
imbatto mai o quasi mai in notizie o informazioni

Apro i social network per motivi diversi dall’informarmi, ma mi 
imbatto spesso in notizie o informazioni

Apro i social network anche per informarmi

Apro i social network al solo scopo di informarmi

Non so

Si informano sui social
78%

Un’ultima domanda sul tuo rapporto con i social network e l’informazione. Quale di queste affermazioni descrive 
meglio il tuo uso dei social network?

Margine di errore: +/- 3,1%. 

FRUIZIONE
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[Per fascia d’età]
Un’ultima domanda sul tuo rapporto con i social network e l’informazione. Quale di queste affermazioni descrive meglio il 
tuo uso dei social network?

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 
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FRUIZIONE

13%

14%

3%

9%

28%

31%

55%

39%

1%

7%

18-35 anni

36 anni e più

Apro i social network per motivi diversi dall’informarmi e non mi imbatto mai o quasi mai in notizie o informazioni
Non so
Apro i social network per motivi diversi dall’informarmi, ma mi imbatto spesso in notizie o informazioni
Apro i social network anche per informarmi
Apro i social network al solo scopo di informarmi

YOUTREND PER FONDAZIONE PENSIERO SOLIDO



Argomenti
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[Risposta multipla, massimo 3 opzioni]
Quali sono i principali argomenti su cui ti tieni informato?

36%

32%

29%

24%

22%

20%

19%

16%

14%

13%

9%

9%

8%

Cinema, serie TV, musica e spettacolo

Politica nazionale

Sport

Viaggi e turismo

Politica internazionale

Tecnologia e innovazione

Scienza, ricerca e medicina

Ambiente e sostenibilità

Cultura, arte e letteratura

Economia e finanza

Gossip e celebrità

Lavoro

Nessuna delle opzioni precedenti

Margine di errore: +/- 3,1%. 

ARGOMENTI
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[Per fascia d’età, risposta multipla, massimo 3 opzioni]
Quali sono i principali argomenti su cui ti tieni informato?

46%

43%

36%

33%

23%

20%

18%

14%

13%

12%

8%

4%

34%

29%

18%

28%

19%

11%

25%

20%

9%

9%

15%

20%

Cinema, serie TV, musica e spettacolo

Politica nazionale

Politica internazionale

Sport

Tecnologia e innovazione

Economia e finanza

Viaggi e turismo

Scienza, ricerca e medicina

Lavoro

Gossip e celebrità

Cultura, arte e letteratura

Ambiente e sostenibilità

18-35 anni

36 anni e più

Margine di errore: +/- 3,1%. Il margine di errore per i sottocampioni è più ampio. 

ARGOMENTI
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Nota metodologica



Metodo campionario : C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interview)

Interviste totali realizzate : 804 casi

Interviste realizzate tra il 14 e il 21 novembre 2025

Campione di riferimento : popolazione maggiorenne residente in Italia, indagata per quote di sesso ed età, stratificate per quote di 
titolo di studio e per area di residenza.

Errore campionario : +/- 3,5%, intervallo di confidenza 95%

Software utilizzato : PSPP, Microsoft Excel

YOUTREND PER FONDAZIONE PENSIERO SOLIDO

NOTA METODOLOGICA
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PER L’ATTENZIONE
Quorum SRL
Piazza Lagrange, 2 - 10123 Torino
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youtrend.it
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